Программа

подготовки к вступительным экзаменам по специальности в аспирантуру 08.00.05 Экономика и управление народным хозяйством
1. Элементы рыночной системы и основы ее формирования

2. Сущность и функции торговли, виды экономической деятельности потребительской кооперации

3. Потребительский рынок товаров и услуг
4. Факторы, формирующие денежные доходы населения, методика определения покупательных фондов

5. Предложение на рынке потребительских товаров и услуг, источники товарного предложения

6. Ценообразование на потребительские товары и услуги

7. Предприятие как хозяйствующий субъект рыночной экономики

8. Эффективность функционирования экономики отрасли (торговля и питание)

9. Сущность, функции, формы и виды предпринимательской деятельности

10. Основные фонды предприятия, их состав и источники формирования, показатели их оценки

11. Управление оборотным капиталом предприятия, показатели эффективности использования оборотных средств

12. Управление трудовыми ресурсами, занятыми на предприятии, показатели эффективности использования трудовых ресурсов

13. Экономический механизм функционирования предприятий

14. Содержание экономической работы, ее значение.
15. Внешняя и внутренняя среда деятельности предприятия

16. Основы экономического анализа деятельности предприятия, методы и приемы анализа

17. Основы планирования на предприятии, принципы и методы планирования, стратегическое планирование развития предприятия

18. Методика анализа оборота розничной торговли по общему объему и ассортименту

19. Методика анализа товарных запасов и скорости обращения оборотного капитала, поступления товаров в розничную сеть

20. Экономическое обоснование оборота розничной торговли по общему объему и отдельным группам товаров на планируемый период

21. Оптовая торговля и специфика ее деятельности на рынке потребительских товаров и услуг, методика анализа и планирования показателей оборота оптового предприятия

22. Оплата труда работников предприятий торговли и питания

23. Анализ использования трудовых ресурсов, показатели по труду, их взаимосвязь, анализ и планирование показателей по труду

24. Понятие и сущность управления затратами (контроллинг) предприятий торговли и питания, классификация издержек обращения торговли

25. Факторы, определяющие затраты предприятия, методика их расчета

26. Финансовые результаты хозяйственной деятельности, сущность прибыли и ее роль в функционировании предприятия,  показатели рентабельности

27.  Методика анализа и планирования прибыли и рентабельности, факторы, влияющие на величину прибыли и рентабельность
28. Маркетинг и концепции его развития

29. Функции, принципы и комплекс маркетинга

30. Методическое и информационное обеспечение исследования рынка

31. Анкетные опросы как метод сбора информации о рынке

32. Процедура проведения маркетингового исследования

33. Методы прогнозирования рынка и его элементов

34. Организация управления маркетингом

35. Активное формирование потребностей и спроса населения 

36. Сущность, роль, содержание и задачи коммерческой работы, психология и этика коммерческой деятельности

37. Коммерческая тайна и ее правовая защита

38. Товарные знаки и их роль в коммерческой деятельности

39. Оптово-посреднические формы организации товарного обращения

40. Организация коммерческих связей в торговле

41. Принципы менеджмента, сущность и содержание функций менеджмента

42. Методы управления

43. Характеристика типов структур управления

44. Делегирование полномочий, препятствия эффективного делегирования 

45. Управленческое решение, процедуры принятия и реализации решений, факторы, влияющие на процесс принятия решений
46. Понятие стиля руководства, классификация стилей руководства

47. Значение и понятие организационной культуры, факторы, влияющие на формирование организационной культуры

48. Содержательные и процессуальные теории мотивации

49. Процесс коммуникаций
50. Управление персоналом предприятия
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